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广告摄影（Advertising Photography）是

现代社会商品宣传和经销活动中的重要组成部

分。以摄影表现广告的目的和创意，即摄影广

告。有了摄影广告就出现了视觉传达的艺术设

计形式之一，即广告摄影。广告摄影是广告设

计与摄影表现的集合，几乎包容和跨越了摄影

的所有领域。

广告摄影是以商品 ( 小到纽扣，大到商品

房 ) 为主要拍摄对象的一种摄影，通过反映商

品的形状、结构、性能、色彩和用途等特点，

从而引起顾客的购买欲望。广告摄影是传播商

品信息、促进商品流通的重要手段。

本教材是高等院校艺术设计专业系列教材

之一，编写由高等院校从事广告摄影教学的专

业教师承担，主要讲述广告摄影的教学、广告

摄影的设备和拍摄技法、广告摄影的创意与表

现、广告摄影课题实验与案例等内容。

本教材内容丰富，图文并茂，注重教学与

实验相结合。适用于高等学校视觉传达、装饰

设计、广告学、动画设计及摄影等专业学生学

习和教师教学及参考。

推荐和导读 第一章  点石成金——广告摄影的教与学

第二章  温故知新——广告摄影概述

第六章  真枪实练——广告摄影实践与案例分析

第五章  独辟蹊径——广告摄影创意与表现

第四章  技巧实践——广告摄影的拍摄技法

第三章  优器良材——广告摄影的器材设备
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本章对教师

教广告摄影课讲什么？怎样教？

本章对学生

上广告摄影课学什么？怎样学？

第一章 点石成金——广告摄影的教与学

 广告摄影与纪实摄影、艺术摄影并列为高校摄影教育的三大专业

方向。新闻、媒体传播以新闻、纪实摄影为专业方向，摄影艺术以艺术、

观念摄影为专业方向，商业摄影以广告摄影为专业方向。高等学校开

设广告摄影课程有广义和狭义两层含义。广义是不分院系，面向全体

学生的选修课，具有普及摄影基础、提高影像造型能力的功效。狭义

是摄影专业学生的必修课。

第一节  教学必读

广告摄影是摄影专业方向的必修课，属摄影实践类实验室课程。

上课时间：第三学年。

教学准备：利用数字照相机、扫描仪、输出设备等制作有针对性

的素材、课件和幻灯片。摄影棚内摄影台、灯具、背景及有关道具、

材料的调试和准备。

教学工具：计算机、多媒体、投影仪。

学生人数：摄影专业（必修）40 人，全校各专业（选修）60 人。

一、教学目的

通过课堂教学和实验操作使学生了解广告摄影的基本理论和作为

一个专业广告摄影师所应具备的各项专业知识，促进学生对于广告摄

影所必需的摄影器材、照明工具、各类照明灯具的光质特点和基本控

制方法及其综合处理措施的了解，培养学生对于影棚拍摄的组织、创

作能力，提高学生的理论修养。学会使用广告摄影的器材及相关设备、

2
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1-1-1 教师影棚教学

材料。掌握广告摄影的创意及表现形式和拍摄技术，并能充分运用广

告摄影语言表达及完成设计主题，同时具备独立完成拍摄和后期制作

及将作品转化为具体可视的广告形象的能力和视觉传达的能力。

二、教学内容

1. 课堂讲授

广告摄影概述。

广告摄影的器材设备。

广告摄影的拍摄技法。

广告摄影的创意与表现。

广告摄影实验与案例分析。

2. 影棚实践

完成透明物体、吸光物体、反光物体的基础练习。

广告摄影课题创作。

三、教学方法

广告摄影课程针对学生的基础和特点，从教学内容中探索，从教

学手段中发掘，既要遵循教学的普遍规律，又要有针对性、创造性，

第一章  点石成金——广告摄影的教与学
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逐渐形成具有鲜明特色的教学方法。采用多媒体教学，给予学生更加

直观的视觉感受。带动学生运用所学专业知识进行社会实践，在实践

中增长摄影经验，并查漏补缺。

广告摄影分为课堂教学和影棚实践两个阶段。

课堂教学：利用计算机 ( 台式或笔记本式 ) 和投影仪以 PowerPoint

形式讲授教学内容。针对学生的专业基础，教师要善于发现学生的优

点，给予正确引导，给学生形成“创意是简单的，摄影是快乐的”的

观念，既增强了自信心，又能以轻松的心态学习，增进学习的热情。

采取案例教学导入，理论与实践相结合教学方法。在“学”的过程中，

采取师生共同讨论，听取学生的见解，教师最后进行总结的方式，避

免了教师上课“一言堂”的做法。

影棚实践：广告摄影是一门实践性很强的摄影专业课程，在摄影

棚指导学生完成基础练习和课题创作是体现教学特色的重要方法。在

实践中，探索和完成各项课题，充分利用教师的实践经验，带动和激

发学生学习和创作的热情，为学生提供学习参考，充分展示教师的专

业能力，树立良好的教师形象，同时强化教师的专业水平。

四、学时安排

总计 64学时，安排如下：

课堂讲授 8 学时

基础练习 24 学时

课题创作 28 学时

考评总结 4 学时

五、教学周历

总计四周：

第一周

内容：讲授广告摄影的基础理论、拍摄技巧、创意方式、器材设备、

后期制作和作品赏析。

方式：PowerPoint 形式图片 200 幅、纸质图片 30 幅及有关图册。

地点：教室。

第二周

内容：分组辅导创意构思，修改、选定课题，熟悉摄影棚设备。

方式：确定拍摄主体、收集和制作道具、操作摄影棚设备。 

地点：教室、摄影棚。
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1-1-2 学生课题实验

第三周

内容：课题实验（拍摄），教师示范布光、拍摄技术，现场分析

学生的拍摄效果。

方式：学生分组拍摄。

地点：摄影棚。

第四周

内容：完成课题实验和后期制作，分析总结作业和教学展示。

方式：计算机后期制作，作业展示。 

地点：摄影棚、教室。

六、作业要求

1. 基础练习 5 幅，广告摄影作品 2 幅。

2. 500 字以上的学习总结。  

七、评分标准

作业成绩评定采用学分制，总评成绩由全程作业与平时作业及单

元最后的考核作业、考勤、课堂笔记四种方式构成。

评定采用 100 分制：

学习态度与考勤 20%；

第一章  点石成金——广告摄影的教与学
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1-1-3 作业展示

阶段与分项作业 40%；

作业与展览 40% 。

第二节  学生必看

一、学习广告摄影的目的

了解广告摄影的基本理论，学会使用广告摄影的器材及相关设备、

材料。掌握广告摄影的创意及表现形式和拍摄技术，并能充分运用广

告摄影语言表达及完成设计主题，同时具备独立完成拍摄和后期制作

及将作品转化为具体可视的广告形象的能力。为从事广告摄影师工作

打下基础。

二、学习广告摄影的工具

胶片或数字照相机、三脚架，计算机设备。

三、学习广告摄影的基础

熟练使用胶片或数字照相机、三脚架，以及计算机设备。具有摄影

基础和广告设计能力。熟练掌握图像处理软件。

四、学习广告摄影的程序

１．听课、记笔记。

２．基础练习，掌握不同质感的商品拍摄技法。

３．选定创作课题。

４．拍摄创作素材。

５．创作后期制作。

６．打印输出。

７．教师点评。 

五、学习广告摄影的媒介

有关书籍、期刊、图片、

有关网站。

6
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佳能打印机 2  王淳摄

麦当劳  穆双摄

佳能打印机 1  王淳摄

《Oh，ye》  黄芳媛摄

公益广告 1  付俊雄摄

公益广告 2  付俊雄摄

学生作业

指导教师：王帅、董大明、齐振宇

茂德公香辣酱  穆双摄

第一章  点石成金——广告摄影的教与学
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蒙牛牛奶 张敏祺摄

崔景垒摄

化妆品  李媛丽摄

冯海洁摄

崔玉萍摄

三星手机 1  孙传浩摄

三星手机 2  孙传浩摄
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